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Kommunikation – News

	 6	 Ex-C3-Manager	launchen	Strategie-Agentur	

	 7	 Publicis	Media	holt	Novartis-Manager

	 7	 Texterschmiede	richtet	sich	neu	aus

Kommunikation

	 8	 PIA	Group	baut	Kompetenz-Felder	aus

	 10	 GIZ	auf	Agentursuche

	 11	 Sechs	Chancen	im	Public	Marketing-Sektor

	 12	 Regional-Marketing	im	Aufwind

	 17	 Der	Rebranding-Prozess	bei	NetCologne

	 22	 Die	Digital-Agentur	Herren	der	Schöpfung	boomt

36ff
Die dmexco startet in Kürze: Wir 
liefern Antworten auf die Frage, 
wie sich digitales Marketing im 
Adblocker-Zeitalter neu erfinden 
muss. Zum Beispiel durch den 
Einsatz von virtuellen Influencern

17
Marketing-Chefin Patricia Hohendorf erläutert den Rebranding-
Prozess von NetCologne, der konsequent das "kölsche" Lebens-
gefühl aufgreift

Medien – News

	 24	 Urheberrechte:	BMG	beendet	Streit	mit	Cox

	 24	 Internetnutzung:	Smartphone	wird	zum		 	
	 	 wichtigsten	Gerät

	

Medien

	 26	 Regional-Marketing	I:	Vier	Media-Agentur-	 	
	 	 Experten	erläutern	strategische	Ansätze

	 30	 Regional-Marketing	II:	NOZ	punktet	mit		 	
	 	 Crime-Magazin

	 32	 Bertelsmann	stärkt	Kompetenz	im	Datenbereich	

	 35	 Regional-Marketing	III:	Wie	relevant	ist	die		 	
	 	 regionale	Tageszeitung	noch?

	 36	 Digitale	Trends	I:	High-Impact-Werbung	neu		 	
	 	 gedacht

	 38	 Digitale	Trends	II:	Wie	Avatare	echte	Influencer		
	 	 ersetzen	können

	 40	 Digitale	Trends	III:	Warum	Pinterest	für	Marken		
	 	 immer	wichtiger	wird

Köpfe

	 42	 Kopf	der	Woche:		
	 	 Bernd	Hoffmann	wird	neuer	CEO	von	virtual	minds

	 43	 Robert	Mähler	verlässt	die	Gerolsteiner-Spitze

	 43	 Kirsten	Ludowig	vom	'Handelsblatt'	zur	Metro	AG

	 43	 Jürgen	Reichle	weg	bei	ProSiebenSat.1-Tochter	7Live	

	 43	 Mirko	Deneke	als	Finanzchef	zur	Adjust	GmbH	

	 44	 Ton	Hollander	räumt	Tisch	bei	BBDO	Düsseldorf	

	 45	 Silke	Reuter	leitet	Marketing	von	Rotbäckchen

	 45	 Martin	Lippert	startet	bei	Media	Impact	

	 45	 SevenOne	Media:	Karin	Hollerbach-Zenz	geht

	 46	 Events:		
	 	 Grow	2018:	APGD	seziert	den	Data-Dschungel	

	 21	 Impressum

	 	 Dies	sind	unsere	Titelthemen

32
Bertelsmann will Daten-Spezialisten und datenaffine Talente 
gewinnen. Personalvorstand Dr. Immanuel Hermreck erklärt die 
gestarteten Initiativen
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