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Robin Seckler, Geschäftsführer von Sport1, will mit E-Sport 
verborgene Schätze heben: "Wir erhoffen uns damit Zugang zu 
neuen jüngeren, besonders digitalaffinen Zielgruppen." (Seite 26)

Radio wird mitunter als unflexibel gescholten. Doch was sagen 
Marketer dazu? Wir haben nachgefragt bei Gabriele Handel-Jung 
(Deutsche Bahn) und Ulrich Beuth (Flensburger Brauerei)  (Seite 16)
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